Grupa KPTV zakonczyta 3 kwartat z 16 min zt zysku
netto na podstawowej dziatalnosci operacyjnej

Grupa Kino Polska TV (,,Grupa”, ,,Grupa KPTV”) opublikowata raport okresowy za
3 kwartat 2018 r. W okresie styczen-wrzesien br. Grupa odnotowata ponad 102
min zt przychoddw ze sprzedazy (wzrost o 15% r/r) gtdwnie dzieki rozwijanym
kanatom telewizyjnym FilmBox oraz Zoom TV oraz wtgczeniu w struktury Grupy
Stopklatka S.A. Wzrost przychoddéw Grupy przetozyt sie na 16,2 min zt zysku na
podstawowe] dziatalnosci operacyjnej (wzrost o0 24% r/r) oraz na ponad 11,7 min
zt zysku netto (wzrost 0 17% r/r) po wyeliminowaniu efektu wyceny posiadanego
dotychczas udziatu w Spdtce Stopklatka S.A. (26,9 min zt).

Grupa Kino Polska TV w okresie styczen-wrzesien 2018 odnotowata

e 102,3 min z przychodéw ze sprzedazy (wzrost o 15% r/r z 89 min zt rok wczesniej)
gtownie dzieki rozwijanym kanatom telewizyjnym FilmBox i kanatowi Zoom TV oraz
po uzyskaniu kontroli nad Grupa Stopklatka.

e 43,1 min zt zysku operacyjnego (wzrost o 229%) — 16,2 min zt zysku operacyjnego
z dziatalnosci podstawowej (wzrost o 24% r/r) po wyeliminowaniu efektu wyceny
pakietu Stopklatka S.A.

e 38,6 min zt zysku netto (wzrost o 287% r/r) — 11,7 min zt zysku netto (wzrost o0 17%
r/r) po wyeliminowaniu efektu wyceny pakietu Stopklatka S.A.

»Tak znaczqcy wzrost sprzedazy i wynikow to efekt szeregu dziatar podejmowanych przez Grupe KPTV
w zwigzku z realizowang strategiq rozwoju. Systematycznie rosnie segment Kanaty filmowe marki
FilmBox i kanaty tematyczne (wzrost o 10%), a takze segmenty Kanatow marki Kino Polska i ZOOM TV.
Istotny wzrost przychoddw ze sprzedazy w Il kwartale przetozyt sie na prezentowany wzrost wyniku
operacyjnego inetto Grupy. Po przeprowadzeniu potfgczenia 3 spdtek zaleinych ze spotkq KPTV
zaczelismy realizowacé efekt synergii.” — powiedziat Bogustaw Kisielewski, Prezes Zarzadu
Kino Polska TV S.A.

Grupa podaje, ze kanaty filmowe marki FilmBox i kanaty tematyczne odnotowaty wzrost przychodéw
z dziatalnosci nie tylko w Polsce ale takze na kilku rynkach zagranicznych: na Wegrzech, w Stowacji,
Czechach, Rumunii, krajach bytej Jugostawii oraz krajach nadbattyckich. Drugim segmentem, ktéry
istotnie wptynat na poprawe wynikow byt segment Zoom TV, ktéry w okresie styczen-wrzesien 2018 r.
wypracowat 7,95 min zt przychoddw. Stanowi to wzrost o 95% (wzrost wartosciowo 3,9 min zt)
w poréwnaniu do trzeciego kwartatu 2017 r.

W trzecim kwartale Grupa wtgczyta w sprawozdanie segment Stopklatka (wyniki kanatu Stopklatka sg
w petni konsolidowane od poczatku trzeciego kwartatu br.). Jest to zwigzane z przejeciem kontroli nad
spotka Stopklatka S.A. w dniu 14 czerwca 2018 r. Dodatkowo Kino Polska TV S.A. w trzecim kwartale
br. dokupita faczenie 1.688.902 akcji Stopklatka S.A. i obecnie posiada 97,76% kapitatu zaktadowego
Stopklatki.



Segment ten wypracowat 5,8 min zt przychodow z reklam w 3 kwartale 2018 r. W poprzednich
sprawozdaniach Grupa KPTV odzwierciedlata w swoich wynikach tylko udziat w wyniku netto spétki
Stopklatka S.A.

»W kolejnych kwartatach bedziemy kontynuowac rozwdj na rynkach zagranicznych oraz umacniac
pozycje Grupy na polskim rynku, szczegdlnie w segmencie FilmBox Premium. Przejecie Stopklatka S.A.
przyspieszyto rozwdj naszej Grupy w Polsce, gdzie tgczna oglgdalnos¢ naszych kanatow telewizyjnych
zbliza sie do 2%. Widzimy réwniez nadal duzy potencjat wzrostu na rynkach zagranicznych na ktorych
jestesmy obecni.” — podkresla Bogustaw Kisielewski, Prezes Zarzadu Kino Polska TV S.A.

Grupa Kino Polska TV w okresie styczen-wrzesien 2018 r. osiggneta zysk z dziatalnosci operacyjnej
w wysokosci 43,1 min zt (+229% r/r) oraz 38,6 min zt zysku netto z dziatalnosci kontynuowanej (+287%
r/r). Do dynamicznego wzrostu wynikdw w odniesieniu do 2017 roku przyczynito sie rozpoznanie zysku
na wycenie posiadanego dotychczas udziatu w Spdtce Stopklatka S.A. w kwocie 26,9 min zt. Po
eliminacji efektu wyceny zysk na dziatalno$ci operacyjnej bytby wyzszy o 24% niz w analogicznym
okresie 2017 r., gtdéwnie dzieki wyzszym wynikom w segmentach: Kanaty Filmbox i kanaty tematyczne,
Zoom TV, Kanaty marki Kino Polska oraz dzieki nizszym pozostatym kosztom operacyjnym.

Zaraportowana EBITDA (po wyeliminowaniu zdarzen jednorazowych) w okresie styczen-wrzesien
2018 r. wyniosta 56,1 min zt (wzrost o 25% r/r), co rowniez odzwierciedla poprawe wynikow
w segmencie Kanaty Filmbox i kanaty tematyczne, segmentu Kanaty marki Kino Polska oraz segmentu
Zoom TV.

O Grupie:

Kino Polska TV to nowoczesna, dynamicznie rozwijajgca sie grupa medialna, pretendujacg do miana
czotowego gracza na rynku Europy Srodkowo-Wschodniej. Gtéwnymi gateziami biznesowymi grupy sa:
emisja i produkcja kanatow telewizyjnych, dystrybucja, dziatalno$¢ wydawnicza, rekonstrukcja oraz
archiwizacja dziet polskiej kinematografii. Do Grupy medialnej nalezg kanaty: Kino Polska, Kino Polska
Muzyka, kanaty grupy FilmBox (w tym Kino TV), Zoom TV, Stopklatka TV.



